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| Konferencja

MARKA W RUCHU - MARKETING W TRANSPORCIE SZYNOWYM

8-10 czerwca 2026 r., MCC Mazurkas Conference Centre & Hotel; Ozaréw Mazowiecki

8 czerwca

18:00 rejestracja uczestnikéw wydarzenia
19:00 kolacja* (szczegdty w karcie zgtoszenia)

g _ k — 1 dzied konf. ,

9:00 - 10:00 rejestracja uczestnikéw wydarzenia
10:00 - 10:10  oficjalne rozpoczecie konferenciji

Adam Musiat — Dyrektor Generalny Polskiej Izby Kolei
Michat Ciechowski — Manager Projektu

10:10 - 14:45 WYSTAPIENIA INAUGURACYJNE

10:10 - 10:30  Dariusz Grajda, Wiceprezes Zarzadu PKP S.A.
+Wizerunek, ktéry przycigga pasazeréw — znaczenie marki w rozwoju transportu kolejowego”

Radostaw Konieczny, Prezes Zarzadu Fundacji Grupy PKP
JKreowanie wizerunku Grupy PKP przez Fundacje Grupy PKP”

BLOKI
10:30 - 11:30  Maciej Ortos$ - dziennikarz, méwca i trener wystapien publicznych

,~Jedyne co pewne, to zmiana!”

11:30 - 12:50  dr Irena Kamiriska-Radomska - ekspertka w dziedzinie miedzynarodowego protokotu, etykiety biznesu
oraz dress code’u, wlascicielka firmy szkoleniowej The Protocol School of Poland
,Savoir-vivre w biznesie”

12:50 - 13:00 PRZERWA KAWOWA

13:00 - 14:00 Magdalena Turowska-Kwapisz, certyfikowany trener biznesu standardu HRD BP
,Marka zaczyna sie od srodka - jak sposob myslenia, komunikacja i emocje w organizacji wptywaja na zaufanie klientéw”

14:00 - 14:45  dr Marcin Trydenski, dziennikarz i specjalista ds. komunikacji spotecznej;
zatozyciel marki komunikacja-kryzysowa.pl
,Kryzys w komunikacji i zarzagdzaniu”

14:45 - 15:45 LUNCH

15:45-16:45  Wojciech Kardys - PR-owiec, konsultant biznesowy
LAl i trendy w social mediach 2026/27"

16:45 - 17:45 Mikotaj Kotaczek, fotograf biznesu, aktor

4Wizerunek lidera w obiektywie smartfonu — warsztaty wizerunku i fotografii mobilnej”

17:45 - 18:00 PRZERWA KAWOWA

18:00 - 18:15 Filip Chrzanowski, Dyrektor Pionu Strategii PKP S.A.
»~Jak promowac kolej poprzez historig?”

Zaklina Faderewska, Dyrektor Projektu PKP S.A., Biuro Marki i Spraw Klienta
»Jubileusz 200-lecia kolei i 100-lecia PKP S.A”



18:15 - 20:00

Panel dyskusyjny ,Silna marka na torach - jak spétki kolejowe buduja wizerunek i relacje z pasazerami”

MODERATOR: Dariusz Grajda — Wiceprezes Zarzadu PKP S.A.

Ministerstwo Infrastruktury - Rafat Jaskowski, Dyrektor Biura Komunikacji i Paulina Pierzchata, Z-ca Dyrektora
PKP S.A.
PKP Intercity S.A. - Lucyna Roszyk, Dyrektor Wykonawcza ds. tadu korporacyjnego, marketingu i komunikacji
Polregio S.A.*
Koleje Dolnoslgskie S.A.*
. Koleje Mazowieckie - KM*
t6dzka Kolej Aglomeracyjna Sp. z 0.0.
WARS S.A. — Radostaw Groblewski, Prezes Zarzadu
Adam Musiat — Dyrektor Generalny Polskiej Izby Kolei

*(w ustaleniach)

20:15 KOLACJA

7:00 - 9:30
09:30 - 10:30
10:30 - 11:00
11:00 - 12:00
12:00 - 12:30

12:30 - 13:00

10 czerwca — $roda - Il dzien konferencji

SNIADANIE

Pawet Tkaczyk — ekspert od marketingu i budowania marki
,Customer Journey 4.0”

Katarzyna Dziag, ekspertka NASK
,Fake news i cyberbezpieczeristwo w sieci"

dr Adam Ubertowski — publicysta, autor ksigzek biznesowych: ,Psychologia Biznesu”, ,Ja. Marka”
,Kreowanie marki osobistej”

Mikotaj Kotaczek — fotograf biznesowy, aktor — podsumowanie warsztatéw, wreczenie nagrod

PODSUMOWANIE KONFERENCJI, WRECZENIE CERTYFIKATOW | PAMIATKOWE ZDJECIE

Program konferencji jest dostepny na stronie internetowej www.izbakolei.pl
Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ wprowadzenia zmian powyzszego programu na kazdym etapie organizacyjnym konferencji



